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DOLCETTI PIEMONTESI

di Francesea Venturini Foto Consorzio Tutel Barolo Barbareso Alba Langhe ¢ Roero ¢ Cantina Gigi Rosso

Presentato a dicembre il progetto di rilancio promosso dal Consorzio
Tutela Barolo Barbaresco Alba Langhe e Roero

¢ indagini di mercato del primo se-
mestre 2008 parlano chiaro: il cam-
biamento dei gusti ¢ delle abitudin
di consumo. il calo delle vendite nel-
le enoteche © ristorazione ¢ la concorrenza
dei vini toscani ¢ del sud mettono in difficolta
aleuni vini piemontesi, in particolare il Dol-
cetto, I dato € stato registrato nellambito del
progetto realizzato dall sttt per il Marke-
ting Agroalimentare della Regione Piemonte
(Ima) in partenariato coni Consorzi di Tutela

delle varie denominazioni piemontesi pro-
dotte con uve Dolceto. Aggiungiamo che
un nome quanto meno equivoco e il profon-
do radicamento dei consumi nel territorio ¢
Piemonte ¢ Lombardia fanne il resto. Dalla
sua il Doleetto gode di riflesso dell’ottima
reputazione dei vini piemontesi ¢ di una
colloeazione importante nel mercato della
grande distribuzione che copre circa il 49%
dei volumi, in aumento del 6%, Promuovere
la conoscenza del Doleetto, eceessivamen-

te frammentato, (scarsamente note tutte le
13 denominazioni) attraverso educazione
sembra la soluzione pin immediata insieme
ad una comunicazione forte ¢ univoca. Sono
partite dunque da aleuni mesi alcune inizia-
tive promozionali nei supermercati del nord-
ovest, arca che da sola rappresenta '89% del
mercato del Doleetto, Esselunga, Carrefoure
Finiper di Lombardia ¢ Piemonte hanno alle-
stito dei veri e propri corner di degustazione
presso cui, sotto la guida dei sommelier, sono



stati sottoposti all assaggio dei consumatori
vini doleetti inabbiamento a formaggi tipici
piemontesi. Lobiettivo ¢ la diffusione na-
rionale ¢ internazionale di un prodotio che
mentre in Piemonte ¢ parte integrante della
tradizione, i milanesi lo considerano una
nuova scoperta enologica, Le fiere, la comu-
nicazione, 'educazione al consumo sono le
prossime attivita del Consorzio che mirano a
rilanciare un‘immagine piu [resca, giovane ¢
moderna del Doleetto, per associarlo ad un
consumo conviviale ¢ qualificato, versatile e
legato alla buona tavola. Claudio Salaris, di-
rettore del Consorzio capolita del progetto
crede fortemente nel potere dei produttori.
Quali passi pud muovere il Consorzio per
far emergere il Doleetto dalla concentra-
zione territoriale dei consumi in Piemon-
te ¢ Lombardia ¢ promuoverne la cono-
scenzain tutia lalia?

“I Consorzio pub cercare di focalizzare
maggiormente attenzione sul Doleetto ¢
organizzare eventi che ereing nuova ateen-
zione sui vini prodotti con questo vitigno.
Ma soprattutto deve far passare il messaggio
ai produttori che devono esserce loro stessia
credere ¢ investire, prevalentemente in modo
collettivo, per rivitalizzare 1 vini™.

La supremazia di Barolo ¢ Barbera ¢ un
ostacolo o un’opportunita per la diffusio-
ne del Doleetto nei mereati esteri? E come
scongiurare definitivamente equivoco
generato dal nome?

“Al contrario: siamo convinti che sia un’op-
portunita da cogliere per far conoscere al-
I"estero i nostri vinl meno noti, ma non per
questo di qualitd inferiore. Per quanto ri-
guarda il nome dall’indagine Ima Piemonte
risulta che non esista equivoco ¢ che 1 con-
sumatori intervistati non abbiano associato il
vino Doleetto a un prodotto dolee™.

11 nuove progetto di rilancio punta sul po-
tenziamento della promozione nel canale
della grande distribuzione. Questo non
rischia di indirizzare il Doleetto verso un
posizionamento di immagine e mercato in
fascia medio-bassa?

“Credo sia ora di sfatare il mito che la grande
distribuzione sia sinonimo di qualita medio-
bassa. Inoltre dobbiamo imparare a convivere
con il fatto che oltre '80% dei consumatori
fa la spesa sfruttando il canale della Gdo. [ vo-
lumi di Doleetto prodotti annualmente non
possono certo essere venduti tutti in enote-
ca, negozi specializzati ¢ ristoranti™

Lo stesso progetto punta sulla valorizza-
rione della sinergia con i prodott dell”ec-
cellenza agroalimentare picmontese: qua-
li sono le iniziative in programma?

“Nel mese di febbraio ¢ in programma a Mila-
no una degustazione rivolta alla stampa e con
questa iniziativa si chiude il progeto 2008.
A breve ayremo un incontro con Ima, Regio-
ne Piemonte, enti ¢ associazioni per definire
le risorse ¢ programmare le prossime attivi-
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